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1. Оршил  

Энэхүү маркетингийн судалгаа нь монгол улсын уул уурхайн зах зээлийн 

багтаамж, эрэлт ба түүний хандлага,  өрсөлдөөний нөхцөл байдал зэргийг багтаасан 

болно. Судалгааны зорилго нь уул уурхайн тоног төхөөрөмжийн зах зээлийн өнөөгийн 

байдал, эрэлт хэрэгцээ түүний чиг хандлагыг нээн илрүүлэх, хэтийн төлвийг тодорхойлох 

ингэснээр тус салбарт үйл ажиллагаа эрхэлдэг компани, менежерүүдэд зөв шийдвэр 

гаргахад нь туслах явдал болно. Тус зах зээл нь зуун хувь импортын бүтээгдэхүүний зах 

зээл бөгөөд өмнө нь энэ чиглэлээр хийгдэж байсан судалгааны ажил тун бага байсныг энд 

дурдах нь зүйтэй. Судалгаа нь үндсэндээ хоёр гол хэсгээс бүрдсэн болно. Үүнд: 

Нэгдүгээр хэсэг нь тоног төхөөрөмжийн зах зээлийн багтаамж бүтэц, онцлог  

зэргийг тодорхойлох  зорилгоор гаалийн ерөнхий газрын импортын 2003-2009 оны мэдээн 

дээр тулгуурлаж хийсэн шинжилгээний хэсгээс бүрдэнэ.  

Хоёрдугаар хэсэг болох хэрэглэгчийн судалгааны хэсэгт уул уурхайн компаниуд 

худалдан авалтаа хэдий үед хийдэг, худалдан авах шийдвэрт ямар албан тушаалтан 

хамгийн гол нөлөө үзүүлдэг, худалдааны саналуудыг үнэлж үзэхдээ аль үзүүлэлтэнд илүү 

ач холбогдол өгдөг болон тэдний хэрэглээ болон цаашдын хандлагыг тодорхойлсон 

хэсгүүдээс бүрдэнэ. 

Судалгааны арга болон түүврийн тухайд гэвэл уул уурхайн тоног төхөөрөмжийн 

зах зээл нь байгууллагын худалдан авалтын зах зээл учраас цөөн тооны ончилсон бүлгийг 

сонгож маркетингийн судалгаанд өргөн ашиглагддаг чанарын судалгааны аргыг 

ашиглалаа. 

 


